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Konzeption • Website „Bistro Seemöwe“

Ein neues Lokal benötigt auch eine Website, um Menschen zu erreichen, die nicht sofort 
auf Facebook schauen und einen ersten Eindruck zu vermitteln.

Die Seemöwe ist ein Bistro am See gelegen. Mit Tretbooten und einer Minigolfanlage lädt 
sie nicht nur zum verweilen im Sommer, sondern auch zu sportlichen Aktivitäten, ein.

Die Website soll einen Eindruck von der Location und den Angebote vermitteln.
Zu dem Angebot zählen nicht nur die Aktivitäten, sondern auch das angebotene Essen 
und die Getränke.

Dazu wurde ein One-Pager Design gewählt. Nach einem Full-Screen-Slider gelangt man 
über eine ‚Scroll-Animation‘ zu den Snacks und Angeboten der Woche. Ab diesem Zeit-
punkt hat man auch die Navigation und kann zu den einzelnen Rubriken springen. Die 
Rubrik Tretboote und Minigolf wurde zusammen gefasst. Durch scrollen nach unten oder 
klick auf den Reiter Biergarten bekommt man eine Übersicht der Getränke, sowohl mit als 
auch ohne Alkohol. Der letzte Abschnitt ist immer mit aktuellen Bildern bestückt. Dadurch 
wird dem Besucher die wunderschöne Location präsentiert und zu einem Besuch angeregt.

Um weitere Informationen zu dem Bistro und den Mitarbeitern zu bekommen, ist bei je-
dem Abschnitt, ausgenommen dem Full-Screen-Slider, an der rechten Bildschirmkante eine 
Lasche mit Pfeilen angebracht. Sobald man mit der Maus darüber ist, fährt diese Lasche 
aus und zeigt ‚Links‘ zu weiteren Gebieten. Dazu wurde eine weitere Seite mit Team-Steck-
briefen, einer Anfahrtsgrafik, inklusive Beschreibung aus allen Himmelsrichtungen, und 
das Impressum angelegt.

Eissorten
 Nucki Erdbeer · Nucki Schoko ·
 Mövenpick · Kaktus · Bum Bum · …

Snacks
 Flammkuchen · Pommes · Bratwurst ·
 …

30 Minuten  6,00 €

60 Minuten  10,00€

+Pfand  Personalausweis

Diese Woche: Lammwurst · schwäbischer Flammkuchen

<<

<<

<<

    Kinder  1,50€

    Erwachsene 2,50€

Fritz-Kola

Fritz-Limo Fritz-Holunder feinperlig

Apfelsaft Orangensaft

MangosaftMaracujasaft
Mangoschorle Maracujaschorle

Pott Kaffee

Cappuccino
Latte Macchiato

Milchkaffee

Espresso

Espresso doppelt

Chociato

Pott Schokolade

naturtrüb dunkel

alkoholfrei Apfelschorle

alkoholfrei
V+ Lemon

V+ Curuba

Malz

Pils

naturelle

Über Uns

Anfahrt

Impressum

von Bielefeld:

von Paderborn:

von Elsen:

von Delbrück:

Impressum …

Firmenphilosphie:
‚Wir möchten jedem Kunden eine 
unvergessliche Zeit verschaffen‘

Mitarbeiter:

Frage 1:

Frage 2:

Frage 3:

Mitarbeiter:

Frage 1:

Frage 2:

Frage 3:

Mitarbeiter:

Frage 1:

Frage 2:

Frage 3:
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Bahn Big Band 
Logo & Plakat

Firmen, Selbstständige, Vereine, ...
Jeder benötigt ein Logo, um auch wieder er-
kannt zu werden.
Die zwei Instrumente Posaune und Saxophon 
sind sehr dominant im Sound eine Big Band. 
Durch den räumlichen Bezug zu Altenbeken, 
wurde der Viadukt, das Wahrzeichen des Ortes, 
in den Hintergrund des Logo gelegt.

Das erste Konzert lies nicht lange auf sich war-
ten und so musste auch eine Plakat entworfen 
werden.
In Anlehnung an das Logo wurde Farben 
gewählt, die damit harmonieren. Der sandfar-
bene Verlauf im Hintergrund ist dezent und 
hat durch den Verlauf ein bisschen Bewegung. 
Das Olivgrün harmoniert mit dem bordeauxrot 
und legt das Augenmerk auf das Datum.
Die Musikart wurde in die Mitte positioniert 
und das ‚kaufmännische Und‘ hat Ähnlichkeit 
zu dem Violinschlüssel.
Informationen zu Ort und Vorverkaufsstellen 
wurde im dezenten grau darunter platziert.

Konzert der Bahn Big Band

Samstag, den 23.09.2017 • 20.00 UhrSoul, Funk, Pop & Jazz

Salvator Kolleg
Salvatorstraße 45, 33161 Hövelhof

Karten-Vorverkaufs-Stellen:
Salvator Kolleg • Salvator Str. 45, 33161 Hövelhof

Ingos Naturkost • Kurze Str. 3, 33161 Hövelhof
Ticket Center • Marienplatz 2a, 33098 Paderborn

VVK:
10€*

* zzgl. Gebühr 
Ticket Center

Animation startet bei Klick
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Hochschule 
Ostwestfalen-Lippe • Flyer

Größere Unternehmen oder Organisati-
onen haben meist ein Corporate Identity, 
welches in einem Coperate Design nie-
dergeschrieben ist.
Somit kann man bei solchen Arbeiten 
nicht komplett frei arbeiten, sondern 
muss sich an die Vorgaben halten. Trotz 
alle dem kann man seine eigene kreative 
Ader spielen lassen.
Hier sind zwei Flyer zweier Studiengänge 
überarbeitet worden.
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Hochschule Ostwestfalen-Lippe • Plakat

Auch bei Werbung kann man sich einigermaßen frei entfalten.
Um für den Studiengang Umweltingenieurwesen zu werben, wurde die Werbe-
anzeige erstellt und in einem Magazin veröffentlicht.

Um beim ersten Blick auf die Hochschule aufmerksam zu machen, wurde das Logo 
als Aufhänger gesetzt.
Direkt darunter ist ein Bild platziert, welches zum Thema des Magazins und zeit-
gleich zum Studiengang passt.
Die Zusammenarbeit und Nähe zu den Professoren ist ein Hauptaugenmerk und 
Alleinstellungsmerkmal der Hochschule. Zudem ist der Campus sehr Naturnah aus-
gelegt und lädt zum zusammen lernen draußen ein.
Der Hintergrund ist ein leichter Verlauf um die Werbung zwar schlicht, aber nicht 
langweilig wirken zu lassen.

Comnis ea dolendi quam 
fugia quae venit et et aut 
harit, quibusdam, ipsa-
mus aruptiur, solest, opta-
tiae essimil lesedi oditata-
quo dolupta nosam, voles 
samus qui dolo tem. Ut

Natiantur modici con-
sequi torescipidem fugit 
velic tectur aces dolorio 
nsequo molum es alique 
que volore sectusc iisqua-
te et voluptatur?
Poriat que min plitae nest

Abwasser-

management

im Umwelt-

ingenieurwesen

Werbeanzeige_neu_2.indd   1 27.06.2017   19:43:12
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Black & Light Drummer • 
Logo | Visitenkarte | Flyer

Black & Light Drummer
Da stecken schon einige Informationen für ein 
Logo im Namen. 
Zum einen ‚Black‘, das ist die eine dominierende 
Farbe. Als guter Kontrast wurde Lila gewählt, 
welches sich auch in den Trommeln der Musiker 
wiederfindet.
Um aus dem Logo zu erkennen, was dieser Ver-
ein macht, wurde die Trommel hinzugefügt. 
Ansonsten wurde das Logo schlicht gehalten.

Visitenkarten haben viele, nur eine 0815-
Visitenkarte könnte schnell langweilig werden. 
Hier wurde eine Visitenkarte entwickelt, die den 
Spielfaktor bei den Leuten etwas hervorruft. 

In Anlehnung an die Visitenkarte wurde auch 
eine etwas außergewöhnlicher Flyer gestaltet.

Die Visitenkarte und der Flyer spiegeln den 
Verein wieder, da auch der Verein etwas beson-
deres ist und man das nicht alltäglich sieht.

B ACK
  ight
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Jobware • Slider

Um weitere Informationen oder Dienste anzu-
bieten eignet sich ein Slider gut.
Dieses Modul wurde entwickelt, um dort ver-
schiedene Dienste anzubieten, die auf jeder 
Seite an derselben Stelle zu finden sind, aber den 
Content nicht verrücken oder stark verändern.

Sobald man die Maus über den ‚Slider‘  bewegt, 
fährt dieser heraus.
Auf dem Smartphone wird dieser Slider ausge-
blendet. Bei einem Tablet funktioniert es ähnlich, 
wie mit einer Maus. Beim Klick auf den Slider 
fährt er heraus und beim Scrollen wieder hinein.

Es kann unterschiedlicher Content in den Slider 
platziert werden. In den Einstellungen muss 
lediglich das Modul und der Titel der Navigation 
angegeben werden.
Standardmäßig ist er links an der linken Bild-
schirmkante eingebunden, zudem ist ein Ab-
stand von oben, die Geschwindigkeit und Größe 
angegeben. Möchte man dieses ändern muss 
man dafür nur je eine Zeile in der Konfiguration 
hinzufügen.
Das CSS kann mittels eigener CSS überschrieben 
werden.
Hier ein Beispiel zum Testen und ausprobieren.

www.geocareer.com
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Jobware • Jobmailer-Template

Die meisten Kooperations-Partner wün-
schen einen Jobmailer.
Ein Jobmailer ist ein Mechanismus, bei dem 
der User eine Suche abschicken kann und 
sich diesen Jobmailer registriert. Er be-
kommt also, falls neue Stellenanzeigen auf 
seine Suche passen eine E-Mai, in der dieser 
Anzeige enthalten ist.
Um den Jobmailer für die Partner indivi-
dualisieren zu können wurde ein System 
entwickelt. Bei dem die Daten des Partners 
aus der Konfiguration des Stellenmarktes 
genommen werden, und das Jobmail-Tem-
plate gefüllt wird. Dies erspart viel Arbeit, 
denn es muss nicht händisch für jeden 
Partner ein Jobmail-Template erzeugt wer-
den.
Dieses Template kann dann über eine URL 
abgerufen werden.
Aus Sicherheitsgründen klappt dies aller-
dings nur aus dem Hause von Jobware.
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Jobware • Merkliste

Der User steht bei einer Webanwendung 
immer im Fokus. Dabei muss man neue 
Features auch so entwickeln, dass jeder 
damit ganz einfach umgehen kann.
Für Jobbörsen ist es von großem Vorteil, 
wenn man sich Anzeigen merken kann 
um im Nachhinein auf die Anzeige zurück 
kommen kann.
Man möchte nicht mehrere Tabs offen 
haben, wenn man mehrere Suche gemacht 
hat und sich mehrere Anzeigen nicht aus 
den Augen verlieren möchte.

Mit einem Klick auf den Stern wird die An-
zeige gemerkt und die ist sowohl direkt bei 
der Suche möglich, als auch bei den Anzei-
genviewer.
Egal wo man speichert alle  gemerkten 
Jobanzeigen werden überall angezeigt.
Die Anzeigen können auch an beliebiger 
Stelle aus der Merkliste entfernt werden 
und sie werden an jeder Stelle entfernt.
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Jobware
Bewerben | TagCloud

Bewerben  Um es für den User so einfach wie 
möglich zu machen befindet sich im Anzei-
genviewer ein Bewerben-Funktion.

Bei einem Klick auf den Button, wird eine 
Funktion ausgeführt, die die Arbeit des Users 
übernimmt. Sie durchsucht die Anzeige nach 
möglichen Bewerbungslinks oder Formularen.

TagCloud  Durch optische Feinheiten wird dem 
User eine bestimmte Funktion verdeutlicht 
oder hervorgehoben.

Die TagCloud ist eine Möglichkeit verschie-
denste Suchen, egal welcher Wortlänge in 
einer TagCloud automatisiert anordnen zu 
lassen. Dabei ist es auch egal wie viele Worte 
es sind. Allerdings wird das Bild besser, je mehr 
Worte man hat.  
Dieser Mechanismus greift dazu nicht auf 
andere APIs zu, da es teils kompliziert ist bei 
Partnern fremde Quellen einzubinden.
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Jobware
Vorschlagsliste | Feed

Vorschlagsliste  Eine Vorhersage, was der User 
sucht oder suchen könnte. Diese Technik wird 
in vielen Bereichen angewandt. Ob die vorheri-
gen Suchen der Benutzer mit ausgewertet wer-
den oder nur eine vorhandene Liste benutzt 
wird, hängt vom Nutzen ab.

Ab einer Eingabe von 3 Buchstaben werden 
passende Städte oder Berufsfelder angezeigt. 
Bei einem erneutem Klick in die Felder wird es 
erneut aufgezeigt.

Feed  Viele möchten Jobanzeigen auf ihrer Sei-
te einbinden, aber sie optisch selbst gestalten. 
Ein XML-Feed schafft dabei Abhilfe.

Nach einem bestimmten System werden die 
Daten entgegen genommen und verarbeitet. Je 
nachdem was der Kunde haben möchte kann 
dieser XML Feed, per Parameter, angepasst 
werden.
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Bewerbung

Der erste Eindruck zählt.
Das ist nicht nur eine Redewendung, sondern 
auch Realität.
Somit habe ich eine Bewerbung gestaltet, die 
sofort ins Auge fällt.
Es ist eine Bewerbungsmappe inklusive des 
Lebenslaufes.
Alle weiteren Anlagen können dort hinein gelegt 
werden.

Da es auch Unternehmen gibt, die nur eine di-
gitale Bewerbung annehmen gibt es auch noch 
diese Version.



<!-- Portfolio Ende -->

Weitere Arbeitsproben gibt es 
auf meiner Homepage 

florian-finke.de

http://www.florian-finke.de

