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Bistro| Tretboote | Minigaf | Biergarten

Konzeption « website , Bistro Seemawe” e e

unvergessliche Zeit verschaffen

Mitarbeiter: Mitarbeiter:

Ein neues Lokal benotigt auch eine Website, um Menschen zu erreichen, die nicht sofort

auf Facebook schauen und einen ersten Eindruck zu vermitteln. e -
.OOOO Frage 2: Frage 2:
Die Seemowe ist ein Bistro am See gelegen. Mit Tretbooten und einer Minigolfanlage ladt B — - -
sie nicht nur zum verweilen im Sommer, sondern auch zu sportlichen Aktivitaten, ein. L, e——
- . Mitarbeiter:

Die Website soll einen Eindruck von der Location und den Angebote vermitteln.
Zu dem Angebot zahlen nicht nur die Aktivitdten, sondern auch das angebotene Essen e s, st
und die Getranke.

Frage 1:

Frage 2:

Dazu wurde ein One-Pager Design gewahlt. Nach einem Full-Screen-Slider gelangt man e
liber eine ,Scroll-Animation’ zu den Snacks und Angeboten der Woche. Ab diesem Zeit- e
punkt hat man auch die Navigation und kann zu den einzelnen Rubriken springen. Die

Rubrik Tretboote und Minigolf wurde zusammen gefasst. Durch scrollen nach unten oder

klick auf den Reiter Biergarten bekommt man eine Ubersicht der Getrianke, sowoh! mitals

.Amfim

Kinder 150€

Erwachsene 250€

auch ohne Alkohol. Der letzte Abschnitt ist immer mit aktuellen Bildern bestiickt. Dadurch T

wird dem Besucher die wunderschone Location prasentiert und zu einem Besuch angeregt.ﬁ_hu’""'%%bh e —
Um weitere Informationen zu dem Bistro und den Mitarbeitern zu bekommen, ist bei je- T ——
dem Abschnitt, ausgenommen dem Full-Screen-Slider, an der rechten Bildschirmkante ein@mss;g%& (h;a:?""m st gt o ek
Lasche mit Pfeilen angebracht. Sobald man mit der Maus dartiber ist, fahrt diese Lasche s g

aus und zeigt ,Links zu weiteren Gebieten. Dazu wurde eine weitere Seite mit Team-Steck- —
briefen, einer Anfahrtsgrafik, inklusive Beschreibung aus allen Himmelsrichtungen, und s -

das Impressum angelegt.



Bahn B’\ﬂ Band

6 Logo &k Plakat
C‘ Firmen, Selbststandige, \Vereine, ...
% \ J Jeder bendtigt ein Logo, um auch wieder er-
kannt zu werden.
Die zwei Instrumente Posaune und Saxophon
sind sehr dominantim Sound eine Big Band.
Durch den raumlichen Bezug zu Altenbeken,

wurde der Viadukt, das Wahrzeichen des Ortes,
in den Hintergrund des Logo gelegt.

Das erste Konzert lies nicht lange auf sich war-
ten und so musste auch eine Plakat entworfen
werden.

In Anlehnung an das Logo wurde Farben
gewahlt, die damit harmonieren. Der sandfar-
bene Verlauf im Hintergrund ist dezent und
hat durch den Verlauf ein bisschen Bewegung.
Das Olivgrin harmoniert mit dem bordeauxrot
und legt das Augenmerk auf das Datum.

Die Musikart wurde in die Mitte positioniert
und das kaufmannische Und' hat Ahnlichkeit
zu dem Violinschltssel.

Informationen zu Ort und Vorverkaufsstellen
wurde im dezenten grau darunter platziert.

Animation startet bei Klick]

SALVATOR KOLLEG

SALVATORSTRARBE 45, 33161 HOVELHOF

KARTEN-VORVERKAUFS-STELLEN:
SALVATOR KOLLEG - SALVATOR STR. 45, 33161 HOVELHOF
INGOS NATURKOST - KURZE STR. 3, 33161 HOVELHOF
TICKET CENTER - MARIENPLATZ 2A, 33098 PADERBORN @









Natiantur modici con-

sequi torescipidem fugit
velic tectur aces dolorio
nsequo molum es alique
que volore sectusc iisqua-
te et voluptatur?

Poriat que min plitae nest

KNOWLEDGE !

Hochschule os’rwesﬁalen—u(ope . Plakat

Auch bei Werbung kann man sich einigermaflen frei entfalten.
Um flir den Studiengang Umweltingenieurwesen zu werben, wurde die Werbe-
anzeige erstellt und in einem Magazin veroffentlicht.

Um beim ersten Blick auf die Hochschule aufmerksam zu machen, wurde das Logo
als Aufhanger gesetzt.

Direkt darunter ist ein Bild platziert, welches zum Thema des Magazins und zeit-
gleich zum Studiengang passt.

Die Zusammenarbeit und Nahe zu den Professoren ist ein Hauptaugenmerk und
Alleinstellungsmerkmal der Hochschule. Zudem ist der Campus sehr Naturnah aus-
gelegt und ladt zum zusammen lernen draufien ein.

Der Hintergrund ist ein leichter Verlauf um die Werbung zwar schlicht, aber nicht
langweilig wirken zu lassen.




Black & L‘\ﬁh’r Drummer
Logo | Visitenkarte | ﬂﬁer

Black & Light Drummer

Da stecken schon einige Informationen flr ein
Logo im Namen.

Zum einen ,Black’ das ist die eine dominierende
Farbe. Als guter Kontrast wurde Lila gewahlt,
welches sich auch in den Trommeln der Musiker
wiederfindet.

Um aus dem Logo zu erkennen, was dieser Ver-
ein macht, wurde die Trommel hinzugefligt.
Ansonsten wurde das Logo schlicht gehalten.

Visitenkarten haben viele, nur eine 0815-
Visitenkarte konnte schnell langweilig werden.
Hier wurde eine Visitenkarte entwickelt, die den
Spielfaktor bei den Leuten etwas hervorruft.

In Anlehnung an die Visitenkarte wurde auch
eine etwas auflergewohnlicher Flyer gestaltet.

Die Visitenkarte und der Flyer spiegeln den
Verein wieder, da auch der Verein etwas beson-
deres ist und man das nicht alltaglich sieht





www.geocareer.com
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